Les

jeunes
ont le pouvoir
derepenser

les marques
en postant
leurs avis sur
les reseaux
sociaux.»
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A quel besoln répond

la eréation de 'EIML T

La France est i la fois le berceau du
luxe et Fun des premiers marchés en
matiére de débouchés métiers, il nous
apparaissait done Evident de proposer
une formation sur trois 8 cing ans des-
tinée & former les managers du luxe
de demain.

A quels profils d'étudiants

vous adressez-vous ¥

A toul type d*étudiant titulaire du
baccalauréat, désirenx de comprendre
comment fonclionnent les univers
poriés par les vins, champagnes
el spiritneux, les parfums, la mode,
I'hotellerie, la hante gastronomie, la

joaillerie; Fharlogerie, ete

Quelle est Ia spécificité

de voire formation T
Lenzeignement et avant toul opéralion-
nel, puisqu'il repose sur des études de
cas, des missions de conseil, des siages
annipels avee des marques de Tuxe et les
cours sont dispensés par des manageurs
du lnxe. C'est un cercle verfueux : les
entreprises créent ef dispensent elles-
mémes les cours de FEIML et peuvent
ainsi recruter Beilement leurs eollabo-
rateurs, d'abord en siage, puis en contrat
dalternance ou en CDL

Quels partenariats

avez-vous mis en place ¥

Nous avons développe des partena-
riats aver les grands groupes du huxe
que 'on connait, mais aunssi avec des

maisons plus confidentielles, comme
celles représent®es soiis le label Entre-
prise du Patrimoine Vivant (EPV),
pour lesquelles nos Studiants ont un
attachement particulier.

Travaillez-vous avec I'étranger T
Oui, car dans EIML, il y a I pour
« internationale ». Les étudiants
peuvent partir dans nos universilés
partenaires & I'étranper la troicidéme
anmnée. Mais Paspect international
passe aussi par les programmes MBA
anglophones que nols avons mis en
place; les summer sessions de juin pour
les Srangers.

Quel était voire obhjectif

en créant Ia Cité do loxe ¥

Tavais assisté, jeune, anx débats entre
efudianis el hommes politiques dans
le grand amphi de Ia Sorbonne, dans
Iz cadre de = 1a cité de la Sorbonne =
&1 je m'Hais dit quiil serait intéressant
pour mes Endiants du luxe de pou-
voir échanper aver les hommes et les
fernmes qui = font » 1= luxe. Le théme
de la Cité du huxe du 51 mars portera
sur les réseaux soctaux et le fuxe : la

marqae de luxe a-t-elle toujours le
conirdile de son image 7

L& 15° est-il Hé an hoxe T

Ce n'est pas un hasard =i nous avons
choizi de nous installer au 35 quai
André Citrofn, au long de la Seine,
face d Ia maison de la radio; 3 coié du
centre commercial Beaugrenelle, a
quelgues blocs de la Tour Eiffel. Cet
endroit pose un trait d'union entre
culture, commerce, aris et ouverturs
vers linfernational.

Comment les nouvelles
genérations pourront-elles
changer 'industrie du hoxe T

Ce sera justement le thime de |a nou-
velle édition de 1a Cité du luxe : les
médias sociaux ef le huxe. Les jeunes
sont ullra connectés et ont désormais
le pouvoir de repenser les marques
en postant lenrs avis sur les réseanx
partout dans le monde. Les enireprizes
dut luxe soni remises en question, plos
rien n'est acquis. De nouveatx métiers
Emergent et se professionnalisent,
comme cenx du visual merchandising
ou du digital marketing.




